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Einige
unserer

03
Kunden



Identität schärfen
Starke Marken haben ein klares Profil, sind wiedererkennbar und 
suchen sich einen festen Platz im Assoziationsnetzwerk ihrer 
Kunden.

Sichtbarkeit schaffen
Nur wer wahrgenommen wird, kann etwas bewirken. Dabei ist das 
gute alte Word-of-Mouth ebenso wichtig wie digitale Sichtbarkeit.

Erlebnisse kreieren
“Wer nicht hören will, muss fühlen!” Es hat seinen Grund, dass dieser 
Spruch Generationen überdauert – denn wer gefühlt hat, vergisst 
nicht wieder. Erlebnisse sind der Rohstoff unserer Erinnerungen.

Ziele
unserer 
Arbeit
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Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

Streng genommen dürfte es nicht Sichtbarkeit heißen, sondern Hörbarkeit – denn der 
Knackpunkt liegt im Weitererzählen. Egal ob analog oder digital, nur was im Kopf bleibt und 
erzählenswert ist, verbreitet sich.

Kampagnen
Print
Film
digitales Marketing

Sichtbarkeit 
schaffen.



Kampagne
Verkehrssicherheitskampagne der 
Landeshauptstadt München

„Merci Dir“ ist die Verkehrssicherheits-
kampagne des Mobilitätsreferats 
München, die ein verkehrssicheres 
Verhalten der Bürger:innen fördert. Wir 
haben die Kampagne inklusive CI 
konzeptioniert und verantworten sowohl 
Strategie als auch Umsetzung der 
laufenden Kampagne. Schwerpunkt sind 
OoH-Formate (siehe Bild links) und 
Dialogformate (siehe Abschnitt 
“Erlebnisse kreieren”).

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Kampagne
Out of Home-Kampagne mit dem 
Thema: Ablenkung im Straßenverkehr 

Postkarten als “Sammel-Quizkarten” in 
diversen Läden und Gastronomien 
Münchens. Großformatige Plakate auf 
der Straße, in U-Bahn-Aufgängen. 
Animierte Flächen am Stachus und 
Marienplatz.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Kampagne 
Auftraggeber: RANAS (ETH Zürich)

Zielgruppenspezifische Kommunikations-
kampagnen, z. B. per Außenwerbung, 
Social Media, Pressearbeit, usw.
Hier Konzeption einer Corona- Verhaltens-
kampagne für die Schweiz im Frühsommer 
2020, basierend auf psychologischen 
Erkenntnissen zu positiven und negativen 
Verhaltensfaktoren.
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Kampagne 
Auftraggeber: RANAS (ETH Zürich)

Situative Botschaften am Ort des 
Geschehens.



Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

Print
Reports & Broschüren, 
Postkarten, Sticker, 
Thekenaufsteller, etc.
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Print
Manchmal reicht eine Visitenkarte einfach 
nicht aus, um wirklich sichtbar zu werden – 
oder sie muss genauso unkonventionell sein 
wie der Verein selbst. Für rehab republic e. V., 
ein gemeinnützigen Verein, der sich für Bildung 
für nachhaltige Entwicklung engagiert, haben 
wir deshalb ein Zine gestaltet – mit genug 
Raum für alles, was nicht auf eine Visitenkarte 
passt.
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Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Film
 
Imagefilm, Eventdoku, Erklärfilm, Animation, 
Infovideos, Social Media Clips, …

Hier: Ein Reel der “Funke Fachtagung” der 
Versicherungskammer Stiftung und ein 
Imagefilm über den katholischen 
Männerfürsorgeverein.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

https://docs.google.com/file/d/1Kms0z9_v5VehcxKShiek7bQivK-Z8mNb/preview
https://docs.google.com/file/d/1X6BIcZUAKypM3IVSq1D-P4vS3l4Bvk-5/preview


HIGH IMPACT
INVESTING

Wir investieren in eine 
bessere Zukunft.

 ICH SUCHE KAPITAL     ICH WILL INVESTIEREN  Digitales
Marketing 
Ohne eine digitale Heimat ist alles nichts. 
Ob Webseiten, Newsletter, Content oder 
SEO-Texte – jede Nutzergruppe muss sich 
mit ihrem Anliegen schnell zurechtfinden. 
Um zu überzeugen, bieten persönliche 
Geschichten die beste 
Identifikationsfläche.
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Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

https://bonventure.de/


Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

Verhaltens-Interventionen im öffentlichen Raum
Neue Routinen ermöglichen
Gamification-Elemente

“Es gibt nur ein Ding im Universum, das stabiler ist als Eisen: die menschliche Routine.” 
Klingt nach Einstein, haben wir uns aber selbst ausgedacht. Um das Verhalten von 
Menschen zu beeinflussen, reichen Information und Wissensvermittlung nicht aus. 
Erlebnisse in sozialen Kontexten wirken stärker und länger. Sie werden Teil unseres 
autobiografischen Narrativs und prägen unser Selbstverständnis. Sie machen alternative 
Verhaltensweisen unmittelbar erfahrbar und helfen so beim schwierigsten Schritt: dem 
ersten.

Erlebnisse 
kreieren.
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Hast du 
uns auf 
dem 
Radar?
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Urbanes
Nachbarschafts 
Event
Hast du uns auf dem Radar?

Diese Nachbarschaftsaktion haben wir im 
Rahmen der Verkehrssicherheitskampagne 
„Merci Dir“ sowie der Kunst- und Kulturtage 
Westend (KUKT).durchgeführt.
Im Frühjahr haben wir bei mehreren 
Fototerminen Porträts von Anwohnenden 
aufgenommen. Einige Wochen später 
verwandelten wir die gesperrte 
Bergmannstraße in eine temporäre 
Ausstellungsfläche: Gemeinsam mit den 
Anwohnenden, Musik, Kleister und guter 
Stimmung entstand beim „Kleistermob“ eine 
große Straßenkollage.
Ein sichtbares Zeichen für mehr Miteinander 
und sichere Straßen im Viertel.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Urbanes
Nachbarschafts 
Event
Hast du uns auf dem Radar?

Unser Film über die Aktion.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

https://docs.google.com/file/d/1zIUwT1lSuVeCh4YUPylc0li_j7YRWBWd/preview


Gami
fication
Stimmungsbarometer

Das Stimmungsbarometer ist ein 
interaktives und spielerisches 
Umfragetool im Rahmen der 
Verkehrssicherheitskampagne 
“Merci Dir” der Stadt München. Auf 
Veranstaltungen wie dem Tollwood 
oder dem Zamanand-Straßenfestival 
laden wir damit Passant*innen ein, 
ihre Meinung zu Verkehrsthemen 
abzugeben – einfach durch das 
Ziehen eines Bonbons aus einer von 
fünf Antwortsäulen. So entsteht auf 
spielerische Weise ein Meinungsbild 
der Münchner*innen.
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Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis



Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis

“Don’t judge a book by its cover.” Stimmt natürlich – aber in welches Buch schaut man zuerst, 
wenn 20 verschiedene vor einem liegen? Der erste Eindruck entscheidet, wem wir die Chance 
geben, uns zu überzeugen. Starke Marken sind attraktiv, leicht verständlich, wiedererkennbar 
und suchen sich einen festen Platz im Assoziationsnetzwerk ihrer Kunden. 

Identität 
schärfen.

Entwicklung von Markenidentität oder Corporate Design
Entwicklung einer Bildsprache
Storytelling



Marken
identität
Hier: Netzwerk Klimaherbst e. V.

Wir haben das Netzwerk Klimaherbst bei 
seiner strategischen und visuellen 
Weiterentwicklung begleitet: mit einem 
neuen Slogan, einem überarbeiteten Logo 
und einer neuen Webseitenstruktur.

Das Redesign des Logos bringt Vernetz-
ung und Wandel in eine prägnante, 
reduzierte Form. Die neue Seitenstruktur 
sorgt für Übersichtlichkeit und bietet eine 
benutzerfreundliche Grundlage für 
Information und Beteiligung.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Marken
identität
Hier: Schweisfurth Stiftung

Die Schweisfurth Stiftung setzt sich 
seit 1985 für eine zukunftsfähige 
Landwirtschaft und Ernährung ein – 
mit Projekten an der Schnittstelle von 
Ökologie, Tierwohl, Handwerk und 
gesellschaftlichem Wandel.
Ihre Farbpalette verbindet natürliche 
Erdtöne mit frischen, lebendigen 
Akzenten. So spiegelt sie die naturnahe 
Verankerung ebenso wider wie den 
zukunftsorientierten, zeitgemäßen 
Anspruch der Stiftung.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Story
telling
 

Hier: Romanity & BonVenture

Ob für die Presse, in Pitch-Präsentationen, 
oder auf der Webseite: Persönliche 
Geschichten bleiben hängen und schaffen 
Vertrauen.

Identität   |   Sichtbarkeit   |   Erlebnis
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Wir sehen 
uns!


